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L'éfiquette
et les FranNcals

PDur la seconde édition de son
barometre, le Cofreet a fait
appel au cabinet d'éiudes IPSOS
pour évalver limpact et [évolution
des habitudes et des comporte-
ments des consommateurs francais
quant & I'éfiquette et aux symboles
d'entretien des produits texiiles.

['éludle révele que 87 % des Frangais
se senfent préoccupés par les ques-
ions d'économie d'sau et dénergie
et &4 % ont connaissance de exis-
fence dles prafiques possibles pour
ces économies lors de ['entretien de
leurs prodluis textiles. Ainsi, des pré-
cautions particuliéres pour un entrefien
fextile respectueux de 'environnement
semblent éfre prises par les consom-
mateurs puisque &9 % prafiquent un

« séchage naturel dés que possible »;
68 % foni des « lavages ¢ basse terr
pérature principalement », et 58 % uti-
lisent « le programme —Eco ».

/3 % d'entre eux suivent les consr-
gnes d'entretien représentées par les
symboles sur les éfiqueties. 59 %
déclarent le faire souvent et 14 % fou-
jours. Ainsi seulement 27 % des Fran-
¢ais ne suivent que rarement ou
jamais les consignes d'enfrefien pré-
sentes sur les étquettes. Parmi eux
40 % coupent leurs étiquettes et ne
peuwvent donc plus s'y référer. Enfin,
dans lensemble, ils jugent les étiquet
fes trop encombrantes ef /3 %
avouent la couper : pour /4 % de
ces derniers, elle grattent et irritent la
peau, et pour 65 % elles sont souvent
irop longues et génantes.

Les résultats de ce second baromeétre
Cofreetlpsos sonf positifs ef encoura-
geants [ls illustrent bien l'intérét gran-
dissant des consommateurs en faveur
de l'adopfion d'un enfretien écolo-
gique, indique le Président du Cof

reet, Francois- Marne Grau
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